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Bestemming Zuid-Limburg
in 2019

Opgaven

Het managen en ontwikkelen van Zuid-Limburg als één
bestemming.

De vrijetijdseconomie beter verbinden aan de kwaliteit
van het Zuid-Limburgse landschap en vanuit de vrije-
tijdseconomie bijdragen aan het bewaken enverhogen
van de kwaliteit van het landschap.

Het beter beleefbaar maken van de Zuid-Limburgse
verhalen en toeristisch-recreatieve kernkwaliteiten.
Het aanspreken van nieuwe doelgroepen.

Het beter in balans brengen van de vraag naar en het
aanbod van verblijffsaccommodaties, zowe | kwalitatief
als kwantitatief.

Het behouden en waar mogelijk herbestemmenvan
monumentale gebouwen voor de vrijetijdseconomie,
waarbij een goede balans tussen vraag en aanbod uit-
gangspunt is.

Het optimaliseren van de positieve effecten van toe-
risme.

Intergemeentelijk samenwerken, gezamenlijk beleid
uitvoeren en versterken van de samenwerking binnen
en buiten de sector, ook in de grensregio.

Strategie

1. Kwaliteit
2. Verleiden
4. Vernieuwing
5. Ondernemerschap

Sterke regionale samenwerking

Trends en ontwikkelingen waar we op in
willen spelen

B Beleving en betekenis: het moet je raken
.0

m Traditionele doelgroepen verdwijnen

d@ Fietsrecreatie populairder

’ Inwoners genieten ook van Zuid-Limburg

A
ﬂ Marktfalen in recreatievastgoed

Bestemming
Zuid-Limburg
2030

Visie

Vrijetijdseconomie

Samenvatting

Bestemming Zuid-Limburg

in 2030

Ambitie

In 2030 is Zuid-Limburg een toekomstbestendige
bestemming, waarin:

» toerisme blijft bijdragen aan duurzame eco-
nomische structuurversterking van de regio;

» kwalitatieve groei boven kwantitatieve groei
gaat;

o landschappelijke en stedelijke kwaliteiten
elkaar versterken;

* de vrijetijdseconomie helpt om natuur en
landschap te ontwikkelen;

» inwoners en gasten heel Zuid-Limburg kun-
nen beleven.

We willen dat onze gasten en bewoners geraakt
worden door de bijzondere verhalen van Zuid-
Limburg, zich daarmee verbonden voelen en
Zuid-Limburg écht beleven.
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1 I I d spraken Zuid.imburgafgesproken dat hiervoor een regionale uitwer-
n e| ng king moet komen in de vorm van een visie met een strigtggordy-
namischvoorraadbeheer.
Voor u ligt degezamenlijkéVisie Vrijetijdseconomie 203@n { In het POL201wordt ook het belang vahet Nationaal Landschap
de 16 ZuidLimburgse gemeenteen de provincie Limburg Voﬁr sh“id']:igburgbinagUKt'Het Bes,\tl““.r"jk Olvf”e(? Nr?tioga"?‘(; Land-
. . L schapheeft daaromhet Programma Nationaal Landschap Zui
Hierinverwoorden Wlh_oe we Qe?ame”'”‘f willen Werken_ aan Limburg 2018021 opgesteldEénvan de opgaven uit dit Programma
een toekomstbestendige toeristisobcreatieve bestemming is het verdelen van de toeristische druk en de impact hiervan op de
ZuidLimburg. bereikbaarheid en leefbaarheid van het gebied.
1 Devrijetijdseconomidgsmete H S H YA f 21 NR?eheery 0SaiSR.
Waarom een Visie Vrijetijdseconoi@ 20302 aandeel van bijna 8% het totaal aanthbanerf een belangrijke mo-
Er zijn een aantaloncreteaanleidingn voor het opstellen van deze visie tor voor de ZuieLimburgse economigils regio zien we kansen om de
vrijetijdseconomievoor ZuidLimburg economische potentie van de sectoogbeter te benutten.

9 In 2014 heeft de Provincie Limburg het POL (Provinciaal Omgevings-
plan Limburg) opgesteld (hierna: POL2014). Doel van het POL2014 is Waargaa de Visie Vrijetijdseconomie 2036ver?
het verbeteren van de kwaliteit van de fysieke leefomgeving voor de  De vrijetijdseconomie wordt ook wel gastvrijheidseconomie genoemd en

periode van de komende 10 jaar. De vrijetijdseconoméagrbij één gaat zowel oveverblijfdoerisme als ove(dag)yecreatie. Verblijfstoeris-
van de centrale onderwerpen. Voor elke Limburgse regio beschrijft ten zijngasten van buiten de regio die ten minste €én nacht in onze regio
het POL2014 de huidige situatie en uitgangspunten voor de toekomst overnachtenRecreatie gaat zowel overijetijdsactiviteiten van inwoners
van de sector. als over recreanten van buiten de regio die een activiteit ondernemen in

1 Alle gemeenten in Zuilimburg werken samen aan de toeristische onze regioDenk daarbij bijvoorbeeldan een wandeling of fietstocht,
promotie en marketing onder deag varVisitZuidLimburgen Maas- een bezoek aan een attractie, museum of evenement, of recreatief winke-

tricht Marketing en met succes. De gemeenten en provincie willen nu  len.
ook hun(eigen)beleidvoor de vrijetijdseconomigezamenlijk oppak-

ken en samen werken aan de ontwikkelinghert management van In de Visie Vrijetijdseconomie 2030 bepalen we als regio gezamealijk
de bestemming Zuidlimburg. ke ambitie we nastreven voor de Ztliimburgse vrijetijdseconomie in

9 In het voorjaar van 2016 hebben de Zuithburgse gemeenten en 2030en wat wegaandoen om dat waar te make®nderdeelhiervanis
Gedeputeerde Staten van de provinaiede regionale bestuursaf- het maken varafspraken ovehet behouden en waar nodig verbeteren

van de kwaliteit van verblijfsaccommodaties zoals bungalowparken, cam-

1 Onder het managen van een bestemming (destination management) verstaan we het gecodrdineerd
en geintegreerd ontwikkelen en beheren van alle elementen die de toeristische bestemming vormen,
waaronder attracties, bezienswaardigheden, vervoer en verblijtsactodaties Zie verder: UNWTO:

! t NI OGAOLt DdzARS (2 ¢2dz2NAAY 5SalAyl A2y al yl Aréevisfisghe dr@ndsidimburg 26261y (ZKAa20M8) SGAy 3 Yy R al yl 3Ay3d ¢2dz2NRaY
58330AylIGA2y&aéds 1| ® ad a2NNRazyod 3 Cijfers over 208 (LISA, 209)
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pings en hotelsDit wordt separaat uitgaverkt in de notiteW { G NJ & S 3 A $oeis de Visie Vrijetijdseconomie 203Qot stand gekomen?

kwaliteitsvol verblijiZzuid[ A Y 6.dzNH Q De visievrijetijdseconomie van de 16 gemeenten en de provincie Limburg

isopgesteld dooBureau BUITEN, Firestarter en DONA Stedenbbew
DeVisie Vrijetijdseconomids nadrukelijk geen marketingvisief totstandkoming is begeleid dode overhedenDe KHNYisitZuid
-strategie.Devisieis ruimtelijkeconomisch van aard en doeitspraken Limburg Maastricht Marketingen Recron hebben inhoudelijk gereflec-
over dagecreatieen verblijffsrecreatieop het niveau van Zuilimburg. teerd op de visie en input gelever@@ok zijn andere stakeholders op ver-
Daarnaast wordt waar relevant ook onderscheid gemaakt tusserede schillende momenten betrokken bij het proces (zie bijlage 1).

AO0KAff SYRS adzoNBIA2Qad
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Concreet betekent dit dat men op zoek is naar bijzondere ervaringen,
uniek, authentiek, en het liefst persoonlijk op maat gemaakt, stigad

op persoonlijkanteresses en wensen. De bijzondere ervaring kan geken-
merkt worden doorbijvoorbeeld authenticiteit, een sterk thema eén
emotioneel verhaal. Zuitlimburg biedt veel aanknopingspunten vatitr
soortsterke belevingen. Daarnaast vinden toeristen het staleds vaker
van belang om zelf mee te doen of van betekenis te zijn. Bijvoorbeeld
door vrijwilligerswerk te doen op vakantie. En dan is er nog de groep die
voor de extreme belevenissen gaat, zoals bungeejumpen.

2 Trends en ontwikkelingen:
Wat komt er op ons af?

De vrijetijdseconomie staat bekend om zijn hoge dynamiek.
Trends en ontwikkelingewan buitenaf hebben veel invioed op
desector en de behoeften en verwachtingen gassten Hier
gaanwe kort in op 5 relevante trends vode bestemming

ZuidLimburg. VolgensPine& Gilmore moeten bedrijven ebestemmingergederk-
waardige gebeurtenisseda N] Sa i NBNByYy [ 2RIG RS

wordt. + 2 2 NJ 1 2 QY dp in&at geryaBkE:NBarirkgh jede con-

WS NI |
1. Beleving & betekenis: het moet je raken

In de huidige wereld van overvloed, zijn toegis en recreanten steeds
meer op zoek naar beleving en betekeMsor de toeristischeector
komt de focus daardoonaast gebruikswaardemeer te liggen op intrin-
sieke, identiteits, en belevingswaarden.

Figuu?.1 De beleveniseconomie volgens Pin@i8nore

Gedifferenticerd

Progression of Economic Value Efoﬂ,‘_’?ce
for Coffee ""' 2. Traditionele deelgroepenverdwijnen
i ‘ De verwachtingen van de verschillende doelgroepen lopen steeds verder
- / \535 uiteen. Doelgroepen zijn daardoor niet meer te vangen in termen als
~otchrrestie- Product . Buksiion vtk We 2y IWNBREOES WA ST AYY S,yA Q® 9NJ AaA SSy ,é SS
positie = | s de klant ledereenisopzoek I NJ Wl gl t AUSAUQZ YIFNJ gl U0 RI
Commodity is voor iedereen ander&en veelzeggende manier om de huidige Neder-
o /! : landse toerist en recreant in doelgroepen te onderscheiden is de Leefstijl-
m T vinder (zie ook bijlage 3). Voor Ztiitmburgzijn naastde Nederlandse
Ongedij- $0.05 pericip gastook gasten uit Belgié en Duitsland belangrijk en kansrijk omitiat
ferenticerd . Irrelevant voor groeimarkten zijnVanDuitsers en Belgeis bekend dat ziyat traditione-
Aarkt Prifssteliing Meerwaarde ler zijn dan de Nederlanders &ooralgastvrijheid erde prijs-kwaliteit

I ‘ D®NASTEDENBOUW

Relevant voor

Pine & Gilmore

sument een hogere prijs vrag€nie figuur2.1).

Om in te kunnen spelen op de toenemende vraag redeving en bete-
kenis, moeterwe de belevingran de bestemming Zuidimburgverder
ontwikkelen enbeter managen. De uniciteit en kwaliteit van de beleving

is ook de manier om je als regio te onderscheiden van concurrerende be-
stemmingen.

verhoudingextra belangijk vinden
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Dit alles betekent dateeW @2 2 NJ A S ReBahebjiesteels manler a Q
succesvois. Vandaag deag geldt: wie niet kiest, wordt niet gekozen. Als
bestemming Zuid.imburg moeten we daarom goed weten voor welke
doelgroegenwe aantrekkelijk zijn en hoe we de bestemming moeten
ontwikkelen omook aantrekkelijke blijvenvoor deze emieuwekansrij-

ke doelgroepen.

3. Hetsrecreatie populairder

Actieve buitenrecreati¢wandelen, fietsensporten) is populairder ge-

worden. Voor Zuid.imburg heeft met name de stijgende populariteit van

fietsen (wielrennen, mountainbiken;lakes, fietsvakanties) impadgr

zijnvele grote en kleine toertochten. Groepen exividuele fietsers, gas-

Sy dzAG bSRSNIIFYRYX NBONBFIYGSY dzAd [ AY
sengraagin ZuidLimburgvanwege de heuvels, de infrastructuur, en de

tradities en verhalenNaast fietsrecreati® 2 NR(G 221 WTdzy SN2 S
((groepsb DS NK dzdzNJ @y a0220SNBR>X o6dza3eQasx S
toeristen en recreanten) steeds populairder. Met de bekende tochten van
IAINRPSLISY Y202NBy Sy OFoNAR2Qasz T A2y SN
grotendeels dezéde wegen

Het is prachtig om al fietsend, wandelen of toerend van Ziidaburg te
genieten, maar delrukte op de populaire heuvelrgt op bepaalde
momenten ook voooverlast zeker ook in combinatie met de andere
groepen recreantenOmnu en in deoekomst iedereen van Zuidimburg
te kunnen laten genieteris het belangrijk om in te grijpean knelpunten
op te lossenTegelijk zijn er ook kansen om nieuwe doelgroepen aan te
spreken waar we later in deze visie op in gaan

4. Inwoners genieternok van Zuid-Limburg

BestemmingZuidLimburg is niet alleen van de toeristen, maar ook van de
inwoners. Zij genieten ook van het prachtige landschap, steden, dorpen
en voorzieningen.

Accommodaties aldit natuurkampeerterrein in Schinnen daze herbergn Voerendaal
maken de Zuidlimburgse kernkwaliteiten beleefbaar

l ‘ . D®NASTEDENBOUW 11



Deze behoefte van de inwoners is, naast de behoefte van de gasten,
eveneens ée@ van de vertrekpunten van de visie vrijetijdseconomie. Een
aantrekkelijk vrijetijdsaanbod maakt Zdidmburg een fijne plek om te
wonen. Ook in de nationale toerismevisie Perspectief 2030, die in het na-
jaar van 2018 werd gepresenteerd door het NBTC, wibede ontwikke-

ling benoemd in relatie tot toerisme. Vrijetijdseconomie is geen doel op
zich, maar een middel dat bijdraagt aan werkgelegenheid en het voorzie-
ningenniveau in de regio.

5. Marktfalen in recreatievastgoed

Beleggen in recreatiefastgoed is mede door de lage rente op spaargeld
populairder geworden. Hierdoor is de ontwikkeling van recreatiewonin-
gen vaker het initiatief van vastgoedontwikkelaars of chaletbouwers, in
plaats van een ondernemer die een huisjespark wil uitbaten. Die twe
partijen hebben verschillende doelen: ontwikkelaars hebben korte termijn
ontwikkelwinst als primair doel, terwijl exploitanten langjarige exploita-
tiewinst voor ogen hebben. In de praktijk betekent dit dat het aanbod
hotels en bungalowparken sneller grodan het aantal verblijfstoeristen.

Door het falen van de markt als het gaat om recreatief vastgoed, ontstaat
overaanbod. De nieuwe huisjes worden de eerste jaren wel goed ver-
huurd, maar het oude aanbod blijft zonder perspectief achter. Eigenaren
van vepuderde huisjes kunnen door verschillende oorzaken moeilijk zelf
investeren of hun verlies nemen. Oneigenlijk gebruik en / of verdere af-
name van de kwaliteit zijn het gevolg.

Voor ZuidLimburg betekent dit dat we alert moeten zijn op dit mecha-
nisme, en hjvend aandacht moeten hebben voor het bestaande aanbod.

I :%‘,. D®NASTEDENBOUW

Scooters in het Heuvelland (foto: Bella Vespa)

o

Fietsen langs de Maas is zowel aantrekkelijk voor inwoners als toeristen
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3 Positie: De bestemming
ZuidLimburg ann®019

In dit hoofdstukvindt ueen aantalfeiten en cijfers ovede
vrijetijdseconomién onze regioOp basis van de feiten en cij-
fers worden d&ernkwaliteitenen deopgavenvoor de Zuid
Limburgse vrijetijdseconomie geformuleerd. Daarin is ook aan-
dacht var hetinternationak perspectief

3.1 Bestemming Zuilimburg in cijfers

3.1.1 Werkgelegenheid

Toeristischrecreatieve sector goed voor bijna 8% van danen

In 2018 waren er in ZuiecLimburg21.340banen in de toeristisch
recreatieve sector. De sector is daarmee goed voor 7,8% van het totaal
aantal banen in de regio. Van 2013 tot 2016 groeidedagital banen

licht, gevolgd door een kleine daling in 20172018 is het aantal banen

in de toeristisb-recreatieve sector fors gegroeiduidLimburg loopt

daarin vrijwel gelijk op met de rest van de provincie Limturg.

De vrijetijdseconmie is van bovengemiddeld belang voor de Zuid
Limburgse economie. Het aandeel banen irtaistischrecreatieve
sectorligt hoger dan gemiddeld in Nederland (het daellandelijkis

6,9%). Erzijn welgrote verschillen tussen gemeenten. Valkenburg aan d
Geulhadin 2018het hoogsteaandeel toeristischiecreatievebanen
(34,8%), gevolg door Vaals30,36) en GulpeiWittem (24,0%). In de
gemeenten Heerlen (8%) en Sittardseleen (%) heeft de sector het
kleinste aandeel.

4LISA, 2019

Banengoei blijft achter bij landelijk gemiddelde

ZuidLimburgheeft de afgelopen jaremiet optimaalmeegeprofiteerd van
de landelijkegroei van ddoeristischrecreatievesector. Als we de
banengroei vergelijken met die in Limburg en Nederland als getieal,
we dat de goei achterblijft (zie figuur3.1). Ook hieris sprake van grote
verschillen op lokaal niveau. déle gemeenta SittardGeleen(+85%),
Kerkrade(+16,2%)en Maastricht(+4,1%)nam het aantal banen in de
toeristischrecreatieve sector tussen 2013 en 3Mijvoorbeeldmet meer
dan 200 toeg terwijl in de gemeenta Heerlen(-5%)en Valkenbur@an de
Geul(-4%)in die periodesen afname vak0 tot 80banenwerd
geregistreerd

Figuur3.1 Ontwikkeling van het aantal banen in tieristischrecreatieve
sector, 20132018 (bron: LISA, 2®@)
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